Дисципліна: Комерціалізація стартап проектів
Кількість годин (кредитів ЄКТС): 60 (2)
Мета навчальної дисципліни полягає у  формуванні інноваційного мислення, підприємницького духу та формуванні здатностей щодо оцінювання ринкових перспектив і можливостей комерціалізації основних науково-технічних розробок.
Результати навчання за навчальною дисципліною:
знати: 
· сутності та особливості ринку інноваційної продукції, його інституціональні складові;
· вивчити алгоритм комерціалізації науково-технічних рішень та розробок;
· знати особливосі поведінки споживачів інноваційної продукції; 
· вивчити засади, етапи та принципи маркетингового ситуаційного аналізу ринку;
· засвоїти основні групи ринкових факторів, що формують можливості та загрози для реалізації стартап-проекту;
· вивчити потенційно можливі джерела фінансування стартап-проекту, їх сильні та слабкі сторони;
· засвоїти складові та алгоритм розробки ринкової стратегії стартап-
вміти:
· здійснювати технологічний аудит ідеї проекту;
· розробляти ринкову стратегію проекту;
· розробляти маркетингову програму стартап проекту
· визначати цільову групу інвесторів та опису їх ділових інтересів;
· складати інвест-пропозиції (оферти): стислу характеристику проекту для попереднього ознайомлення інвестора із проектом;
· планувати  заходи  з просування  оферти: визначати  комунікаційні канали та площадки та планувати систему заходів з просування в межах обраних каналів;
· планувати ресурси для реалізації заходів з просування оферти.
· використовувати технології або набір технологій для отримання доходу зі стартап проектів. 
Зміст дисципліни (тематика): Основні поняття стартап проектів. Розвиток стартапу в США, країнах Євроти та Східної Азії. Розвиток ринку стартапу в Україні.. Вплив розвитку стартапу на економіку. Комерціалізація стартап проектів. Організація стартап проектів. Фінансово-економічний аналіз та оцінка ризиків проекту. 
Види робіт: лекції, семінарські заняття, самостійні роботи, індивідуальні роботи, дискусії, контрольні завдання.


