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Кількість годин (кредитів ЄКТС) 90 (3)

Мета навчальної дисципліни: забезпечення цілісного уявлення здобувача вищої освіти про галузеву систему менеджменту і маркетингу; опанування принципам, методам і технології управління фізкультурно-спортивними організаціями в сучасних ринкових умовах України.
Результати навчання за навчальною дисципліною: 
знати: 
· відмінності категорій «управління» та менеджмент;
· значення та задачі менеджменту;
· сутність методів менеджменту та їх класифікацію;
· особливості застосування методів менеджменту в ринкових відносинах;
· що розуміють під функціями менеджменту;
· ознаки, за якими класифікуються функції менеджменту;
· стратегічні та оперативні цілі стосовно певних виробничих проблем;
· сутність управлінської праці менеджера;
· зміст понять «фізкультурно-спортивні заходи» і «спортивні змагання»;
· суть маркетингу як філософії бізнесу;
· принципи та функції маркетингу;
· маркетингові цілі, їх сутність;
· види маркетингових стратегій;
вміти: 
· вирішувати задачі менеджменту в умовах конкретної виробничої структури;
· виділяти організаційні, функціональні та особові складові менеджменту;
· вміло використовувати досягнення менеджменту, напрацьовані на різних етапах його розвитку;
· планувати свою роботу методом розробки робочого календаря на певний проміжок часу (день, тиждень, декаду, місяць);
· аналізувати управлінські ситуації і вживати відповідно до них контрольні та регульовані заходи;
· приймати оптимальні управлінські рішення;
· організовувати виконання прийнятих рішень.
Зміст дисципліни (тематика):
1. Менеджмент як інструмент організаційної сфери фізичної культури та спорту.
2. Теоретичні основи менеджменту у фізичній культурі та спорту.
3. [bookmark: _GoBack]Спортивний менеджмент як система управління організаціями фізкультурно-спортивної спрямованості.
4. Інституціоналізація фізкультурно-спрямованої організації.
5. Планування та організація проведення спортивного змагання як засіб менеджменту у фізичній культурі і спорті.
6. Сутність маркетингу у фізкультурно-спортивній діяльності.
7. Формування стратегії маркетингу в галузі фізичної культури і спорті.
8. Проектування й організація виробництва послуг у галузі адаптивної фізичної культури і спорту.
Види робіт: лекції, практичні заняття, модульні контрольні роботи, індивідуальні роботи, самостійна робота, консультації, підготовка до заліку, залік.
