МАРКЕТИНГ
(підготовка бакалавр)

Кількість годин (кредитів ЄКТС): 120 годин 4 кредитів

Мета: формування системи знань про сутність і зміст маркетингу як філософію підприємницької діяльності в умовах ринкової економіки і конкуренції.

Результати навчання за навчальною дисципліною:

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен:

знати:

· сутність маркетингу, основні його елементи, концепції, види, принципи та функції маркетингу, фактори середовища, які впливають на діяльність підприємств;

· сутність, процес, методи маркетингових досліджень;

· сутність моделі прийняття стратегічних рішень та види маркетингових стратегій;

· цілі, складові, послідовність планування та здійснення маркетингової товарної, цінової, комунікаційної політик та політики розподілення. 

вміти:
· визначати основні елементи комплексу маркетингу, 

· визначати фактори впливу на діяльність підприємств ;

· пропонувати ймовірні рішення проблем.

· організовувати та проводити маркетингові дослідження;

· планувати, здійснювати маркетингову діяльність підприємств та проводити маркетинговий аудит. 

Зміст дисципліни розкривається в темах:

1. Сутність маркетингу та його сучасна концепція.

2. Система і характеристики сучасного маркетингу.

3. Маркетингові дослідження.

4. Маркетингова товарна політика.

5. Планування нових товарів.

6. Маркетингова цінова політика.

7. Методи маркетингового ціноутворення.

8. Маркетингова політика комунікацій.

9. Комплекс маркетингових комунікацій.

10. Маркетингова політика розподілу.

11. Управління каналами розподілу.

12. Організація і контроль маркетингової діяльності підприємства.

Види робіт: лекції, практичні, залік
